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Lima, 20 de octubre de 2026

Sefores

SUPERINTENDENCIA DEL MERCADO DE VALORES
Presente.-

Referencia : Hecho de importancia

Dia1-El Comercio

De nuestra consideracion:

Nos dirigimos a ustedes a fin de comunicarles la publicacién de un articulo de opinién de Marcio
Juliano, Presidente de la compaiiia, en el segmento Dia 1 del diario El Comercio, titulado “El valor
de lamoderacién®, referido ala moderacion en el consumo de alcohol como una forma de tomar
decisiones conscientes, a la evolucién de los hébitos de consumo en el Perd y en el mundo, y al
impulso de iniciativas de consumo responsable junto a socios, clientes, autoridades y
consumidores.
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BRINDAR
ESMIRAR
~ ADELANTE

e« En el Pertt hemos aprendido a con-
| vivircon laincertidumbre. A veces las
noticias parecen darnos pocas razones
parael optimismoy el presente nosiem-
pre se parece a lo que imagindbamos.
Sin embargo, hay algo que seguimos
haciendo: mirarhacia adelante.

Lohacemoscuando pensamosenun
nuevo trabajo, un viaje pendiente, un
proyecto que queremos empezar o sim-
plemente en volver a encontrarnos con
‘ alguien. Sondeseosgrandesypequenos

que, de alguna manera, nos recuerdan
que siempre hay algo porconstruir.

Ytambién algo por celebrar.

Quizd por eso seguimos valorando
tanto los momentos de encuentro. Una
comida entre amigos, una conversa-
cién después del trabajo, un partido o
unareunion familiar pueden parecer
situaciones cotidianas, pero cumplen

| un papel importante: nos conectan. No
| es casualidad que sigamos priorizando
| ese tiempo compartido incluso cuando
| todolodemasesincierto.
’ Esanecesidad de compartirtambién
serefleja en nuestros habitos. Segin
‘ un estudio global realizado por Ipsos
para IWSR, firma
£ especializada en
Lacerveza elandlisisdelmer-
representa cadomundial de
alrededor bebidas, el 76%

- . delosadultos eli-
de lamitad geconsumirbebh

delconsumo  gasalcohdlicasen

de bebidas  espaciosde socia-

alcohodlicas  lizacién.Yenesos

enelmundo” momentosdeen-

cuentro, lacerve-

zarepresentaalre-

dedordelamitad del consumo de bebi-
dasalcohélicas en el mundo.

Mas que unacifrasobre la categoria,
esedatohabladelas personasque estdan
cambiando. Hoybuscanmasvariedady
alternativas que se adapten a distintos
momentos de sus vidas. Cambian sus
preferencias, habitos y también lo que
esperandelasempresas. Enlacategoria
cervecera,masdel 50%delcrecimiento
provienedelainnovacién, peroinnovar
no consiste tinicamente en lanzar algo
nuevo. Ahi esta la verdadera leccién:
muchas veces empieza por algo mucho
massencillo, escuchar.

En un pais que cambia constante-
mente, vale la pena reconocer aquello
que también permanece. Nuestra ne-
cesidad de encontrarnos, compartiry
celebrarsigue siendo parte de nosotros.

Porque no todos los brindis son por
algo que ya ocurrié. Algunos son por
aquello que todavia queremos que ocu-
rra: una oportunidad, unareconcilia-
cién, unsuefio pendiente osimplemen-
te un futuro mejor.

Y quizd ahi esté lo mas valioso de
ese gesto tan simple: recordar, inclu-
so en los momentos mas dificiles, que
todaviatenemosrazones paracreeren
lo que viene.
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