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Presente.-

Referencia : Hecho de importancia

Entrevista 21 - Diario Peru 21
De nuestra consideracion:

Nos dirigimos a ustedes a fin de comunicarles la publicaciéon de una entrevista a Rodrigo
Gallegos, Director de Legal y Asuntos Corporativos de la compalfiia, en el segmento Entrevista.21
del diario Peru 21, en la que comentd sobre la contribucién econémica del sector cervecero, el
impacto del canal Horeca y las iniciativas de innovaciéon de la comparifa. (Anexo 1)
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“RODRIGO GALLEGOS

Director de Legal y Asuntos Corporativos de Backus
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“La cerveza

es el primer
contribuyente
del sector
industrial

en el pais”

a cerveza es la bebida
que mas acompana a los
peruanos en sus celebra-
lones, logros y reunio-
nes entre la familia y amigos.
Es un sector en crecimiento y
con grandes oportunidades
Para conocer un poco mas so-
bre la categoria cervecera y sus
avances charlamos con Rodri-
go Gallegos, director de Legal y
Asuntos Corporativos de Bac-
kus, gquien ademas nos detalla
las motivaciones que dieron
vida a la campana Deseos para
brindar, desarrollada junto a
Pera2l.

Hace poco se presento un es-

tudio sobre la relevancia eco-

némica del canal de Horeca.

{Cuiles son los principales
?

Presentamos ese estudio para
dar a conocer la importante re-
lacion que hay entre el mundo
de la cerveza y Horeca. No todo
el mundo conoce a Horeca, que
es el mundo del turismo, los
restaurantes, los bares, los ho-
teles y el entretenimiento. La
cerveza es un gran habilitador
delasocializacion y, mas allade
los impactos econémicos, que
son muy grandes, el punto mas
importante es que la cerveza es
la bebida por excelencia de so-
cializacion y moderacion para
los consumidores. Tiene me-

nor graduacién alcoholica, no
alcanza los 5 grados. Si vemos
los resultados de la pandemia,
cuando cae la socializacion
también cae el consumo de la
cerveza, aungue no necesaria-
mente el consumo del resto de
los alcoholes. Y cuando esta se
reactiva, la industria hotelera,
los restaurantes, los bares y el
consumo de la cerveza suben,

¢Cuil es la contribucién de la
cerveza en la economia?
Contribuimos con cerca de
236 millones de litros al ano
de cerveza gue se consurmen a
traves del canal Horeca, donde
hay 161 mil establecimientos,
en su mayoria pymes lideradas
por mujeres en un 68%. Tene-
mos una gran responsabilidad
no solo para habilitar el canal,
sino también para habilitar es-
tas pequenas empresas. Horeca
es un canal que contribuye con
masdel 1% del PBly genera mas
de 20 mil puestos de trabajo di-
rectos e indirectos.

La cerveza es uno de los pocos
productos que tiene presencia
en todos los rincones de Peri.
La produccion de la cervezaesta
presente en todas las regiones.
No solo la de Backus. Hay cerca
de 380 cervecerias que son em-
presas locales, microempresas,
que estan presentes en todo el

Peru. No existe otro sector que
esté en tantos ]ugares Y esto
es I'I01'C|LI.E la cerveza es un pra-
ducto totalmente local. Se hace
concuatroingredientes, es muy
natural, sencillo y de gusto uni-
versal. Nosatros, en Backus, te-
nemos siete cerveceriasen todo
el pais.

{Cuil es el impacto que tiene
el consumo de esta bebida en

el entretenimiento?
Alrededor del 12% de nuestro
volumen de venta es parte de
esos 236 millones de litros que
veridemos en el canal Horeca
Si lo comparas con otros paises
como Esparia o Grecia que son
altamente turisticos, es muy
bajo. En esos paises el consu-
mo de cerveza total del pais a
través de ese canal representa
rmas del 50%. Entonces, hay un
gran potencial si sigue crecien-
doelturismoen Perd. Y con ello
crecera tarnbién la industria de
restaurantes y de bares.

¢A cuanto asciende el consu-
mo de cerveza via el canal
Horeca?

El consumo total asciende mas
o menos a 5/4,500 millones. Es
un mercado muy relevante, lo
pongo en perspectiva. Nosotros
contribuimos con una cifra si-
milar en impuestos. La cerveza
es el primer contribuyente del
sector industrial en el pais

En el marco del mes de la cer-
veza se impulsé la campa-
fia Deseos para brindar con
Perii21. ;Qué rol juega Backus

“236 millones de litros
alanode cerveza se
consumen atraves
del canal Horeca,
donde hay 161 mil
establecimientos,
ensu mayoria

pymes lideradas por
mujeres”.

Deseos para brindar es una ini-
ciativa en donde hicimos una
gran reflexian sobre lo que hay
detrasde unacerveza. Porqueal
final la cerveza es un habilita-
dor de la socializacion, una so-
cializacion que es cada vez mas
importante. No socializamos
nada mas para juntarnos sino
porque tenernos o gueremos un
mativo para brindar. Por la gra-
duacion de un hijo, el ascenso
de un sobrino, porque ganamos
un torneo de futbol, por nuestro
cumpleanos o por lo que viene
el proximo ano, por el futuro
Hay multiples razones por las
cuales brindamos, pero lo mas
importante es que detras de
cada brindis, en muchos casos,
nos acompana una cerveza.

iCudles son las oportunida-
des del sector cervecero en
Pera?

El 50% de nuestro nuevo creci-
miento viene de innovaciones
y es ahi donde esta la oportu-
nidad. ;Para que innovamos!?
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Para leer al consumidor y aten-
derlos. Par ejemplo, los consu-
midores jovenes quieren con-
sumirmenos alcohol, paraellos
existen las cervezas sin alcohol
Consumidores que antes no
estaban en la categoria, tradi-
cionalmente las mujeres, ahora
consumen nuevos productos,
comao las cervezas saborizadas,
mas ligeras, mas frescas. El Fl-
ying Fish es un buen ejemplo,
tiene un sabor citrico y ha sido
muy bien recibido en Perii. Pero
también tenemos formas de in-
novar a través de los empaques,
latas mas pequerias para dife-
rentes ocasiones de consumo.
Si tu vas a un pais como Japon
o a Europa, lo que llamamos
un mercado maduro, la gen-
te consume tres, cuatro, hasta
CiNco veces IMas cerveza gue un
peruano adulto promedio, que
un mexicano o un ecuatoriano.
Esto es porque lo consumen en
IMas ocasiones, pero con menos
intensidad. Eso es lo que busca-
mas

B META. "Que-
remos generar
mas frecuenciz
de consumo
que intensi-
dad.Hacerun
maridaje entre
lacerveza
ylavariada
gastronomia
quetiene
Perd”, agrega
Gallegos.
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